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MIS MEMORIAS DEL VINO

50 afnos que marcaron el cambio

José Peiiin

Este libro no son solo las memorias del autor, José Pefiin. Es el relato de un espectador aventajado
que ha visto pasar la mayor revolucién que se ha producido a nivel mundial en la historia del vino.
Sus paginas son el pretexto para contar los cambios profundos que han ocurrido desde el final
de la década de los setenta hasta nuestros dias, una revolucién que todavia no ha terminado:
cambios en la produccién, en la elaboracién, en el comercio, en la comunicacién, en el consumo e
incluso en la estética del vino.

Lo mas trascendental de esta nueva era es que el vino ha dejado de ser un producto alimentario
para convertirse en un objeto hedonista y cultural. Todos estos cambios se han producido
principalmente en los ultimos cincuenta afios, con los avances tecnoldgicos en las bodegas y en
los vifiedos, el nacimiento de la enologia como ciencia, cuando el vino embotellado deja de ser
monopolio de Jerez y Rioja, y cuando el vino ya no es una bebida diaria y se convierte en una
bebida ocasional junto con otras formas de beber, aparecen nuevos paises consumidores y
productores que se sitian en cabeza, la promocidn y la proyeccidn del periodismo del vino, la
batalla de las marcas, el lenguaje de las catas, las ferias monogréficas del vino y, sobre todo, el
nacimiento del vino global.

«Por pura casualidad mi trabajo en el vino comienza en 1975, y toda esta revolucién la
vivo en primera persona, y alguien, con la necesidad de conocer esta historia, me
sugiere que la cuente. No a modo cronolégico sino desde el prisma sociolégico y

costumbrista. Lo que nos parecia normal hace décadas hoy se convierte en excepcion

gracias al tiempo de cambios transcurrido. Como viajero del vino hablando y catando
con bodegueros, endlogos y viticultores de todo el mundo, se han producido un sinfin
de anécdotas que intento detallar en este libro. Lo que el vino me dio ahora se lo
devuelvo en estas paginas.»
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JOSE PENIN (Santa Colomba de la Vega, Leén), periodista de inmensa trayectoria, es
posiblemente el escritor de vinos mas prolifico de habla hispana y uno de los periodistas
y escritores mas experimentados de nuestro pais, decano de la profesidn, y el mas
conocido a nivel internacional. Fue clave en la difusién de la gastronomia vitivinicola
espafiola al fundar en 1975 uno de los primeros clubes de vinos de Espafia, Cluve, y crear
a principios de los ochenta la primera revista divulgativa de vinos del pais, Bouquet.

Ademads, su obra Manual de los vinos espaioles se convirtié (y adn lo es en la actualidad)
en el libro de cabecera para aquellos que quisieran conocer las entrafias del mundo del
vino. Creador de la mitica e influyente Guia Penin de los vinos de Espafia como referente
en el comercio internacional de vinos espafioles y la mas consultada a nivel mundial, que
le convierte en el mas importante creador de corrientes de opinién en torno al vino.
Desde entonces, ha publicado mas de quince titulos entre los que destacan Diccionario
Espasa del vino y Atlas de los vinos de Espana.Fue el director de la revista Sibaritas, hasta
su cierre en 2010.

Actualmente es presidente de honor del Grupo Pefiin. Viajero infatigable, ha recorrido casi
todos los vinedos del mundo, es conferenciante, consultor, catador de reconocido
prestigio y miembro de diferentes jurados internacionales.
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INTRODUCCION

«Mi relacién profesional con el vino comienza en 1975. Sin embargo, es solo una
casualidad que este periodo hasta los primeros afios del siglo XXI coincida, mas o menos,
con la mayor revolucidon de la vitivinicultura a nivel mundial desde la civilizacion
grecorromana.

En los dltimos cincuenta anos, el vino ha dejado de ser un producto estratégico de
consumo alimentario para convertirse en un producto hedonista y cultural. Esto ocurre
cuando el vino deja de ser una bebida diaria y se convierte en una bebida ocasional, con
otras formas de beber. Jamas en la historia el vino ha experimentado tantos cambios.
Cambios en la elaboracién, en la viticultura, en el comercio, en la comunicacién, en el
consumo, en la educacién del consumidor, en la mentalidad e incluso en su estética. Todo
ello, afadido a los avances tecnoldgicos en las bodegas y en los vifiedos, y el nacimiento
de la Enologia como ciencia. Es un tiempo en que aparecen nuevos paises consumidores
y otros paises productores que se sitian en cabeza, la promocién y la proyeccién del
periodismo del vino, las puntuaciones de la critica, la batalla de las marcas, el divertimento
de las catas y su lenguaje, las ferias monograéficas del vino y, sobre todo, el nacimiento del
vino global.

Vivir toda esta revolucion me ha hecho pensar si seria conveniente contar esta
realidad en primera persona como viajero del vino, hablando y catando con bodegueros,
endlogos y viticultores de todo el mundo. Durante todo este trayecto se han producido
un sinfin de anécdotas que intento detallar en este libro. Conoci el vino desde varias
Opticas: como comprador y vendedor de vinos, reportero, catador, editor, escritor,
consultor e incluso como comunicador empresarial del sector. Todo ello me permitio
tener una informacién mas profunda e incluso desconocida que, en su momento podia
serirrelevante, pero que, con los afos, seria interesante destapar.

En las siguientes paginas contaré algunas anécdotas con bastantes bodegas, algunas
de las cuales he visto nacer, crecer y morir. Historias que no aparecen en su
documentacion, en los libros ilustrados de empresa o recientemente en las webs, pero
que no empequefiecen sus caminos de éxitos. Muy al contrario, describo los primeros
momentos de sus emprendimientos salpicados de penuria y dificultades que
engrandecen su lucha y que ellos, tal vez por decoro, no los mencionan. Marcas que
desaparecieron por bajar la guardia sus propietarios y otras que lo hicieron por cansancio.
Abordo la Espafia de un campesinado vitivinicola que me encontré y la que luché para
lograr situarse en este periodo y mas rapido que ningun pais a la cabeza de la modernidad
planetaria. Es la historia de un abstemio que, desprovisto de emociones, evité acudir a
las academias del vino y que, mas tarde, se convierte en un experto por la simple
practica, para después entender mejor la teoria enoldgica de los libros.

Lo que el vino me dio durante casi diez lustros ahora se lo devuelvo en estas paginas.
Como dijo Garcia Marquez: «La vida esta para contarlo».
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MIS PRIMERAS CATAS Y APRENDER A ESCUPIR

«Mis primeras experiencias sensoriales en las que puse mucha atencion consistian en
depositar en la boca la cantidad exacta de vino, moverlo mientras apuntaba mis
sensacionesy escupirlo a continuacidn. Esto ultimo me generaba rechazo, porque escupir
es para desechar un mal sabor o algo que no queremos que siga su curso a los vericuetos
interiores del cuerpo humano. ;Por qué iba a escupir algo que sabia bien? Obviamente, se
hace para no coger la curda
trago a trago. Como yo tenfa un
antecedente abstemio, podia
ocurrir que tragandolo lograse
atraerme algun vino sobre los
demas y alterar el juicio papilar,
mas pragmatico e imparcial,
que lo que el gaznate pudiera
ejercer. Como a todos los que
empiezan a catar, el no
rematar el paladeo con el trago
parece como si faltara un
ultimo matiz de examen.

Escupir el vino es todo un arte. Recuerdo una visita que hice en 1980 a la bodega
Harvey’s en Bristol, la casa madre de esta firma britanica con mas de trescientos afios de
funcionamiento y en donde se embotellaba el sherry que venia a granel desde Jerez,
ademas de vinos franceses y oportos. James John, un Master of Wine, era el catador
oficial y director comercial de la casa. Jamas vi a un hombre, copa en mano, con la pericia
de arrojar el sorbo colandolo dentro del bidén-escupidera, a casi dos metros de distancia
y sin una gota en sus comisuras. Me dijo: «Después de pasarme todas las mafianas
probando vinos, usted comprenderd que el saber escupir va intrinseco con el saber catar».

El primer pensamiento a la hora de enfrentarme a una bateria de copas fue considerar
que los posibles clientes, o adheridos, de mi negocio poseian la cultura suficiente como
para entender que mi obligacién era ofrecer vinos recénditos, mas o menos con una his-
toria detrds. Para tener una idea de donde estaban los mejores, me propuse hacer un
ensayo delante de Isabel Mijares con una bateria de vinos de diferentes calidades. Al
acertar por pura deduccion e intuicidn cual era el mejor, o el menos malo, bastaba tener
una minima memoria para trasladar ese modelo a mis experiencias en las bodegas a
visitar. Mi capacidad de valoracion se basaba en los equilibrios ya que, por mi condicion
de no bebedor, no tenia vicios ni preferencias. Yo empecé a escupir catando, mas que
tragar bebiendo. Mi paladar era absolutamente virgen y presto a detectar cualquier
matiz que me agrediera para descalificarlo. Si tenia una duda, «la Mijares» me
solucionaria el problema. La cuestidn era localizar un vino que no tuviera ningun defecto,
limpio, agradable de beber. Los términos de cata que aparecieran en la ficha del vino los
pondria Isabel cuando llevara la muestra a su laboratorio».
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LO QUE SE BEBIA EN LOS MOSTRADORES RIOJANOS

«En  mis viajes riojanos aun
quedaba tiempo para estar al
corriente de lo que se bebia en
los bares y las tabernas de
Logrofo. El consumo popular en
la provincia, como en toda
Espafa, estaba acaparado por el
vino de garrafén y las botellas
desnudas, sin etiquetas.

No obstante, podia sospechar
que en los bares encontraria ese rioja de pueblo mds cercano a mis pretensiones de
toparme con un vino familiar para mis asociados. Sin embargo, lo que se bebia en las
barras no era el vino riojano, sino el fordneo embotellado por las bodegas no adscritas a
la denominacién de origen. Botellas sin etiqueta y vasos desparramados por los
mostradores. Solo en las localidades alavesas se podia beber el llamado «vino de
cosechero» por su cercania a las casi andnimas bodegas locales. Vinos con los defectos a
los que los consumidores alaveses estaban acostumbrados. Los vinos de cosechero por
su relacion agricola estaban mejor considerados que los vinos de mesa.

Para los riojanos de a pie inspiraban mas confianza que las marcas de las bodegas
industriales. El término «vino de mesa» sonaba mal y por ello se cred un rango no escrito
[lamado Alto Ebro, que citaremos en otro capitulo».

«En este libro abordo la Espaina de un campesinado vitivinicola que me
encontré y la que luché para lograr situarse en este periodo y mas rapido
que ningun pais a la cabeza de la modernidad planetaria. Es la historia de
un abstemio que, desprovisto de emociones, evité acudir a las academias

del vino y que, mas tarde, se convierte en un experto por la simple
practica, para después entender mejor la teoria enolégica de los libros»

ENTRE DOS FRANCESES SE COCINA
LA «ALTA EXPRESION»

«En la bodega de Cosme Palacio se produjo el primer intento de elaborar lo que se
llamarian los vinos de Alta Expresién. Eran los tintos de mayor intensidad de color,
racimos mas maduros y roble francés. Fue la entrada en la escena riojana de Michel
Rolland a la llamada de su amigo Jean Gervais, duefio de esta histdrica bodega cuando la
compro la multinacional canadiense Seagrams en 1985.
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Jean Gervais, intrépido y seductor, irrumpia en Bodegas Palacio con idea de cambiar
el chip del rioja de entonces: un tinto con una alarmante baja acidez, fruto de las nuevas
plantaciones sobre suelos atestados de potasio, que arrasaron gran nimero de hectdreas
de vifia vieja, y una crianza en roble americano de gusto astilloso. Entre otras cosas,
transformd la tradicion del vino de cosechero de Rioja Alavesa en un verdadero
beaujolais, al que puso el nombre de Milflores. Baiser de fleurs, como él decia, admirando
la flora silvestre riojana que rodeaba en cada primavera sus vifiedos de Laguardia.
Sostenia su idea de cdmo se mezclaba el polen de las flores con el polen de la vid,
impregnando las pieles de las uvas, dotando al vino de los aromas florales que tanto le
seducian. En aquellos afios, nos encargd a mi empresa de comunicacion la presentacion
del vino. Le sugeri una tienda de flores madrilefia cuya originalidad motivé la presencia de
un nutrido grupo de periodistas.

Gervais era un tipo sofiador, desbordante, con muchas ideas que habia que serenar
atandole en corto Luis Valentin, que era el consejero delegado. El francés era el martillo y
Valentin el yunque. A Luis le trataba mdas a menudo, con su humildad, educacién y muy
bien acompafiado de Carmen Enciso, responsable de las tareas de marketing y
comunicacion. Una pareja profesionalmente bien avenida, cuya excelente sintonia de
quince afos en Cosme los llevd a independizarse en 1998, creando la Bodega Valenciso,
plasmada incluso en el nombre, la suma de sus dos apellidos».

LA OVEJA NEGRA DE CODORNIU

Un personaje que me fascind fue Manuel Raventoés i Negra, hijo de Josep Maria Raventds,
aquel carismatico hereu de Codorniu que fue apartado por el consejo de administracion
familiar de su condicién de heredero, segun el derecho civil catalan. Con su hijo Manuel,
sin alharacas ni portazos, levanté en 1986 la bodega Raventds i Blanc en torno a un
gigantesco arbol milenario y a pocos metros de la bodega madre. Unas pocas semanas
después de la inauguracion, Josep murid de un ataque al corazén en Nueva Zelanda
pescando merlines.

Su hijo, Manuel Raventds i Negra, cada noche iba a descansar a su domicilio situado
en el recinto «enemigo» cuya casa solariega le pertenecia. Cuando le conoci en ese afio
observé su tono moderado, con la elegancia de su presencia que proyectaria en sus
nuevos y personales cavas y no tardé en comercializar vinos tranquilos, quiza con una
acidez afilada propia de la destinada para el espumoso. Sin el mas minimo resentimiento
hacia la bodega madre, me iba descifrando el proyecto de calidad, moderno y lejos de los
grandes volumenes. A pesar de su talante moderado y su saber escuchar, emprendid
alguna aventura como comprar una bodega en Burdeos y la creacion de una distribuidora
nacional, Prisma Vinos, aunque con el tiempo ambas iniciativas se torcieron.

La crisis le obligd a replantear su negocio evitando una extension empresarial que
afectara la calidad de sus vinos, dando entrada a su hijo José Raventds (Pepe). Aquel
muchacho trajeado que me invitd a su casa del barrio de los Jerédnimos de Madrid antes
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de sumarcha a Estados Unidos, al que le brillaban los ojos de ilusién sobre lo que pensaba
hacer e hizo cuando volvid, se quitd el traje, se dejd la barba y se calzé las botas para
navegar por la filosofia del terroir y romper con las ataduras de la D. O. Cava. Hoy
Raventds es un apellido moderno que evoca el trabajo ancestral de la vifia, de lo ecolégico
y de la importancia del paisaje en la elaboracién de uno los mejores espumosos de
Europa».

EL VINO DE DON JUAN TENORIO

«Aragoén fue y sigue siendo una fuente inagotable de materias primas para el resto de
Espafia. Cuando recorri Carifiena, era casi un concepto como territorio mas famoso entre
los corredores de vinos y bodegas de otros confines. De aquel carifiena, sinénimo de vino
macho que fuera conocido por referencias literarias, pocos sabian que se bebia en las
cuatro esquinas del mundo sin que el bebedor supiera su origen.

Alavez, tanto la zona de Calatayud como la de Campo de Borja surtian a gran nimero de
bodegas de esta zona, cuyo nivel de produccion estaba mas consolidado. El carifiena al
que me refiero era un vino andnimo que viajaba en cisterna por todo el territorio nacional
para mejorar otros mas débiles. Era la medicina de gran nimero de vinos patrios gracias
ala garnacha, que, por su rapido envejecimiento, permitia adornar de madurez vinos mas
bisonos. Era el vino que se paseaba por las barras de Logrofio pasando por rioja de
taberna. Las, ahora clasicas, bodegas riojanas se nutrian entonces de estas garnachas
aragonesas al tiempo que los bodegueros carifienenses suspiraban por plantar el
tempranillo riojano para los embotellados de postin.

Paraddjicamente, la denominacidn de origen apenas tenia dificultades para poder vender
sus graneles. No obstante, hubo firmas que crecieron con los embotellados como San
Valero, la cooperativa Carifiena Viticola y los vinos de Vicente Suso, que sobresalian mas
por el atrevido modelo de sus botellas que por su calidad».

VIAJE AL VINO MUNDIAL

«Mis primeros viajes enoldgicos fuera de Espafia no tardaron en llegar. El panorama del
vino espanol en los afios ochenta era lamentable y la mejor manera de calibrar su
calidad, después de mis incursiones en Francia, era visitar las zonas que en aquellos anos
entendiamos que eran de segunda division, con la idea equivocada de que sus historias
eran menos relevantes y mas jovenes que la nuestra.

Me equivoqué en toda regla, al menos en mis viajes a Sudafrica, Australia, Nueva Zelanda
y, naturalmente, California. El «Nuevo Mundo» aparecia con un tratamiento mas prag-
matico que el europeo, frenado por una burocracia y unos reglamentos de produccion y
limites. Los datos previos a mis viajes mas lejanos nos ilustraban de las mejores técnicas y
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conocimientos de la viticultura desde la dptica de los rendimientos sin merma de la
calidad, al menos asi se mostraba la viticultura californiana que comenzaba a ser
reconocida por su elevado nivel técnico, pero sin la cultura europea de las
denominaciones de origen y ain menos del terroir».

T

LA CONQUISTA ESPANOLA DE CALIFORNIA

«En 1992 me invitaron a la inauguracién de las firmas Codorniu, Freixenet y Torres. Pude
hablar con sus maximos representantes y la pregunta obligada era saber cudles eran los
propdsitos de irse tan lejos. En 1984 Freixenet iz6 la bandera de Espafia a pocos
kildmetros de su rival del cava en el momento mas feliz de su ejecutoria comercial en
América del Norte, cuando exportaba tantas botellas de cava del Cordén Negro como
cualquier bodega de Champagne. El responsable fue Manuel Durdn que trabajaba sin
descanso para el mercado norteamericano. La bodega llevaba por nombre Gloria Ferrery
en 1991 ya producia ochocientas mil botellas.

Welcome Mr. Raventds, ese seria el grito de jubilo que dieran los vecinos de Milliken
Peak cuando Codorniu, en 1988, decidié poner la primera piedra a su ecoldgica bodega
californiana, a poco mas de 40 kildmetros de San Francisco. La inversion fue tremenda,
con un concepto ecoldgico que, en aquellos tiempos, era una osadia: 120 hectdreas de
vifia rodeando una pequefia colina donde se alza la bodega con la forma de una pirdmide
truncada, con un talud exterior sembrado de césped. Ramdn Raventds — entonces
presidente de Codorniu — me dijo que se metieron en esta aventura porque, aun siendo
mas caro producir cavas en Estados Unidos, se dieron cuenta de que los norteamericanos
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son mas chovinistas que los franceses. Fue el mismo «caballo de Troya» que hicieron sus
vecinos franceses e, incluso, Moét Chandon, es decir, vender mas facilmente.

Los catalanes no pasaron de largo, como hicieron los norteamericanos en el célebre
film de Berlanga, sino que se quedaron para construir una sucursal refinada de sus cavas
de Sant Sadurni, una fabulosa bodega enterrada bajo tierra que respeta el paisaje y
construida en la zona privilegiada de Napa Valley, en lo que se ha dado en llamar la
pequefia Champagne, donde tienen por vecinos nada menos que a Taittinger y Mumm.
En su interior, disefio y funcionalidad en un alarde de ingenieria — catalana por supuesto
— de los que ya pueden presumir de conocer mejor que nadie la tecnologia del espumoso
por método champanes. La firma no vino con los esquejes catalanes de macabeo, xarel.lo
y parellada, sino las dos variedades que han encumbrado el champan y las mas
experimentadas en esa esquina del mundo: la pinot noir y la chardonnay.

El primer fruto fue la cosecha 1991, obviamente un brut (no sabemos si llamarlo cava
o champan californiano) destinado principalmente al mercado norteamericano. En el
aroma no se parecia a un cava ni a un champan, aunque tenga el toque de la madurez
mediterranea del cava y la complejidad de las variedades francesas.

Por ultimo, Torres, a través de su hermana Marimar, comprd 25 hectareas de vifiedo
en 1983 para acabar construyendo una bodega en 1992, creando uno de los mejores
chardonnay de California. Es quiza la firma espafiola que alcanza un mejor nivel de calidad
en comparacion con las otras dos. Marimar, extrovertida, de grandes ojos, aun tuvo
tiempo para llevarse de calle al consumidor estadounidense con sus recetas de cocina
espafola en su libro editado en inglés.

No obstante, en 2023, a pesar del auge del consumo de sus propios vinos, a los
norteamericanos no les seducen los vinos que elaboran los espafioles alli. Si miramos las
puntuaciones de Jancis Robinson y Parker, apenas el chardonnay de Marimar Torres al-
canza 93 puntos, como el mas valorado».

Laneoredy
USTROS




EPILOGO

«He intentado con toda mi alma que algunos secretos inconfesados no sean
inconfesables, convirtiéndolos en puras anécdotas intrascendentes que no empafan la
dimensién personal y emocional del personaje. Muy al contrario, pues revela esa parte
humana de lo trivial que, junto a la admiracién por el protagonista, por su lucha para hacer
un vino mejor, lo enriquece. En este libro aparecen mas de cincuenta nombres propios
con los que he hablado en mas de una ocasidn, a los que he trazado un perfil que el lector
descubre sin mermar su categoria humana y profesional.

Las luces irremisiblemente van acompafiadas de
algunas sombras que siempre estan ligadas a la
condicion humana, pero que se convierten en un
revulsivo para los citados para asi luchar con mas
valentia en pos de un proyecto mejor. Si las sombras tu-
vieran mas intensidad, posiblemente no aparecerian en
este libro. Las ausencias de personas y personajes se
deben a que no los he tratado lo suficiente como para
esbozar un retrato intimo de ellos. En algunos casos he
recogido testimonios de periodistas que me
acompanaron en su dia y de bodegueros que, habiendo
contactado con todos ellos durante la escritura de este
libro, me han refrescado la memoria de situaciones
vividas, pero que no recordaba, y a los que estoy muy
agradecido.

El titulo del libro intenta reflejar el estado del vino mundial a través de mis ojos y mis
papilas durante los ultimos cincuenta anos, los cuales se han convertido en el periodo
mas importante del vino desde los tiempos biblicos, lo que ya manifiesto en el prélogo.
Escribiendo este libro me he dado cuenta de que los humanos solo recordamos el 60 por
ciento de lo que hemos vivido (en el mejor de los casos). Pero es cierto que, por mi
actividad de escritor, gran parte de mis memorias estaban escritas y guardadas en cajas.
Mis fuentes han sido las mias. He revisado cientos de articulos que, como un Didgenes,
guardaba en cajas por ser anteriores al periodo de la digitalizacion. De algunos de ellos ni
me acordaba. Tan solo he recurrido a la barra de Google para completar algin apellido o
edad que no aparecia en mis articulos.

Lo que mas me reconforta es que estas paginas, capitulo a capitulo, revelan la
vertiginosa mejora de los vinos espafioles coincidiendo con mi trayectoria profesional.
Cuando empecé, estabamos a la cola planetaria de la calidad (excepto el jerez y los vinos
generosos), entretenidos en figurar como proveedores de materia prima para alimentar
los de nuestros vecinos».



PLANETA
-_—-

GASTRO

MIS MEMORIAS DEL VINO

MIS MEMORIAS DEL VINO

Los 50 anos que marcaron el cambio
JOSE PENIN

Planeta Gastro, 2025

Coleccidén Planeta Gastro Ensayo

14,5 X 23 CmMs.

704 pags.

Rustica con solapas

PVP: 24,95

A la venta desde el 30 de abril de 2025

Para maés informacidn a prensa o entrevistas con el autor:

Lola Escudero

Planeta Gastro

Tel: 619 212 722
lescudero@planeta.es


mailto:lescudero@planeta.es

